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1. Abgrenzung des »Kanalbands«

Werne
,
=
Naturschutzgebiet
\ Riinthe
LipP®_
=3 . (ie®
b e\k“\{\‘l\e\’\
j Aussichts- Nea\
Naturschutzgebiet o~ i “Marina
& Umweltzentrum Nord"
Westfalen =
Marina
Riinthe
NS
Naturschutzgebiet
Beversee
Na?urfreibad Heil
Heil
- V&o@
8
="
Bergehalde ==
GroRes Holz
=r Ubersichtskarte "Kanalband"
e Adener
Hohe Abgrenzung "Kanalband"
= Bergkamen Entwicklungsflichen
Oberaden
{2}- Verlauf der Romer-Lippe-Route
‘}L Kartographie: MSP ImpulsProjekt
S

»Kanalband Bergkamen« Vorstellung der Ergebnisse 09.02.2016

Projekt



2. Zielsetzungen der Entwicklungsstudi

Entwicklung eines Gesamtkonzeptes flr das »Kanalband« Bergkamen mit
regionaler Ausstrahlung:

« Entwicklung einer nach auf3en wahrnehmbaren Einheit,

« Erganzung der bereits bestehenden Bausteine zu einem
abwechslungsreichen Freizeit-Tourismusangebot

|dentifizierung von Nutzungsbausteinen fir die Schltusselflachen
»Haldenlandschaft am Kanal« und »Marina Nord«

Entwicklung von Vernetzungsstrukturen:
 AuRere und innere ErschlieBung,
« Anbindung an tberregionale Rad- und Wanderrouten,

« Erganzung Infrastruktur.
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3. Schlusselflachen

ol

»Haldenlandschaft am Kanal« _
GroRe: ca. 57 ha ‘ ' s

e Bergehalde
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Der zwischen der Althalde und der Jahnstralie
liegende Bereich wird aktuell gemal? der
Planung des Buros Drecker gestaltet (s.u.).

.....

Endgestaltung
Bergehalde "Grofes Holz"

Ziel:

Entwicklung landschaftsbezogener Freizeitnutzungen sowie sonstiger Freizeit-/
Tourismusangebote
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3. Schlusselflachen

"Oldtimer-Remise
Gut Keinemann"

»Marina-Nord«
Grol3e: ca. 5,6 ha,

maximal ca. 14 ha
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Ziel:

Entwicklung zu einem Freizeitstandort: ggf.
Kombination einer touristischen Attraktion
mit Ubernachtungsmaoglichkeiten

Geplant: »Briuckenschlag«, d.h. Errichtung einer
Ful3- und Radwegebricke tber den Kanal
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4. Bestandsaufnahmen

Standortvoraussetzungen und generelle Potenziale
« Lage/Anbindung

« Vorhandenes Freizeit-/Tourismusangebot

* Einbindung in touristische Routen und Netzwerke

« Potenziale und Restriktionen der Entwicklungsflachen

* Nutzungen im Umfeld/Synergien

« Planungsrecht und planerische Rahmenbedingungen

« Bevolkerungsentwicklung

Touristisches Potenzial und Ankntpfungspunkte in der Region

* Einbindung in Strukturen und Vermarktungsansatze
« Aktuelles touristisches Nachfragepotenzial

Markt- und Zielgruppenanalyse

« Marktbedingungen und Nachfragetrends
» Erfolgsfaktoren
« Zielgruppen und deren Interessen
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4. Bestandsaufnahmen: Kernthemen
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4. Bestandsaufnahmen: Sonstige Themen und Angebote
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4. Bestandsaufnahmen: Einbindung in Themen-Radwanderrouten

Romer-Lippe-Route

LandesGartenSchau
-Route

Emscher-Park Radweg

Deutsche FuBball Route

Radroute A8
(Stadt Bergkamen)

Routendarstellung

# Route auf dem Radnetz

Route auBerhalb des
Radnetzes

Ausgewshlte Themenroute
~ Radverkehrsnetz
& ~ Themenrouten
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4. Bestandsaufnahmen: Aktuelles touristisches Nachfragepotenzial

Entwicklung der Ubernachtungszahlen 2012 bis 2014

Stadt / Kreis 2012 2013 2014 Veranderung
Bergkamen A 6.482 7.034 8.888 + 37,1 %
U 12.395 14.082 17.439 + 40,7 %
D 1,9 2,0 2,0 +5,2%
Kreis Unna A 208.184 206.634 214.758 +3,2%
U 398.673 405.776 407.106 +2,1%
D 1,9 2,0 1,9 +/- 0

ROmer-Lippe-Route:

2014 wurden laut Arbeitskreis ROmer-Lippe-Route entlang der Route knapp 115.000 Radler
(105.000 Tagesausflugler und 10.500 Radreisende) gezahlt. Hieraus resultiert ein jahrlicher
Bruttoumsatz von 5,2 Mio. Euro.
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4. Bestandsaufnahmen: Aktuelles touristisches Nachfragepotenzial

»Graumarkt«

Hochrechnung der Gesamt-Ubernachtungszahlen

Ubernachtungen in Daten der Statistik abzgl. ca. 70%
gewerblichen Betrieben Geschaftsreisende/Handwerker
mit 10 und mehr Betten (eigene Schatzung)

(privat motiviert)

Ubernachtungen in Verhaltnis zu Ubernachtungen in

Betrieben < 10 Betten gewerblichen Betrieben: Ruhrgebiet
2,8 (Anteil Geschaftsreisender wird
ebenfalls mit 70% angenommen)

Zwischensumme

Abschatzung Verwandten-/Bekanntenbesuche

Basis Zahl der Haushalte (Ergebnisse
des Zensus 2011, IT.NRW)

Ansatz 7,7 Ubernachtungen pro Haushalt
und Jahr

Gesamtsumme touristisch relevanter Ubernachtungen

Grobschatzung Tagesausfliige nach Bergkamen:

(mindestens) ca. 260.000 / Jahr

»Kanalband Bergkamen«

Vorstellung der Ergebnisse

5.232

14.650

19.882

21.087

162.370

361.252

09.02.2016

122.132

341.970

464.102

179.865

1.384.960

1.849.062



5. Bewertungen / Entwicklungspotenziale

a) Kernbereich des Kanalbands

»Marina Runthe«:
« wichtiger Anker mit Uberraschendem

 individuelle tagliche Erlebbarkeit ohne

Animation/Bespielung;

SFlair®:

 Attraktivierung erforderlich (u.a. Gastronomie

fur Ausflugsgaste, Radtouristen etc.)

Marina-Nord

Die Entwicklungsflache kann perspektivisch wichtige Funktionen tbernehmen:

» Eingangstor/Infostation fur das »Kan

alband,

* Vernetzung mit dem Naturerlebnis Lippeaue,
 Ansiedlung/Entwicklung von Ubernachtungsangeboten,

* Ansiedlung/Entwicklung von touristischen Attraktionen mit Gberregionaler

Ausstrahlung,

* Prasentation historischer Themen (Konigslandwehr)

»Kanalband Bergkamen«
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5. Bewertungen / Entwicklungspotenziale

Bergehalde »GroRes Holz«

* Die gestaltete Natur dieser Bergbaufolgelandschaft (»Landschaftswandel«)
ist selbst bei der Vielzahl an Halden im nérdlichen Ruhrgebiet als
aul3ergewohnlich bis einzigartig einzustufen.

« Gestaltung und Aussicht bilden im Verbund eine besondere Attraktion.
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»Haldenlandschaft am Kanal:
» Die Gestaltung der Haldenlandschaft wird ebenfalls auf3ergewohnlich.
« Erganzung von Sport-/Aktivangeboten in diesem Bereich gut integrierbar.
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5. Bewertungen / Entwicklungspotenziale

a) Kernbereich des Kanalbands

Naturschutzgebiet Beversee
« Der Beversee bietet interessante »Geschichte(n)«

zum Thema Landschaftswandel mit vielfaltigen
Details zur Pflanzen— und Tierwelt.

»Wasserstadt Aden«;

Die Entwicklung der Wasserstadt wird bereits
in der Bauphase grol3es Interesse hervorrufen.
» Die Inszenierung eines gesamten
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Stadtquartiers am Wasser zudem mit direkter /: .l =
Verbindung zum Kanal wird einen hohen —_ M- = |
Bekanntheitsgrad erreichen und das Lesges  seaseastiseee s
Kanalband insgesamt in besonderer Weise
aufwerten.
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5. Bewertungen / Entwicklungspotenziale

b) Einzubindende Angebote/Bereiche

»ROmerpark«

« Aus den geplanten Erweiterungen/Aufwertungen ergeben sich Chancen zur
Verknipfung mit den bestehenden bzw. zu schaffenden Angeboten im
Kanalband.

»Lippe/Lippeaue«

- Die Okologiestation bildet im Verbund mit den Naturschutzgebieten ,Lippeaue®

und ,Beversee” ein fur den Ballungsrand aul3ergewohnliches naturtouristisches
Angebot.

« Einen aktuellen, wichtigen Ansatz bietet das Projekt »Naturerlebnis Lippeaue
zwischen Linen und Werne.

»RiUnthe«:

» Die historischen bzw. bergbaugeschichtlichen Standorte sowie die »Oldtimer-
Remise ,,Gut Keinemann“« sind gut einzubinden in die Entwicklung neuer
Themenwege oder Programmpakete.

»Kanalband Bergkamen« Vorstellung der Ergebnisse 09.02.2016



5. Bewertungen / Entwicklungspotenziale
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Mit der Wasserstadt, der Haldenlandschaft am
Kanal und dem Marina-Nord-Gelande ergeben
sich grof3e Chancen zur Entwicklung eines
attraktiven Ausflugs- und Kurzreiseziels
speziell fir Radtouristen.

Perspektivisch ist zudem auch die grol3e
Gruppe der Wanderer anzusprechen.

Fur beide Gruppen sollten Themenwege und
Erlebnispunkte entwickelt werden.

Sport-/Aktivangebote sind mdglichst in einem
Teilbereich zu konzentrieren (Haldenlandschaft
am Kanal)

»Kanalband Bergkamen«
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6. Profilierungsansatz/Leitidee

Entwicklung und Profilierung zum

»Erholungs- und Erlebnisraum Kanalband«

mit einer durchgangigen, stimmigen Gestaltung, ausgewéahlten Erlebnissen und
Inszenierungen (»Erlebnisraumdesign«).

Konkret bedeutet dies,

den Besucher spuren und mit wachem Auge begreifen zu lassen, warum und
wie sich die Wandlungen des »Kanalbands« vollzogen haben,;

die neuen Qualitaten im »Kanalband« des 21. Jahrhunderts (Wassererlebnis,
Industrienatur, Lichtkunst, Freizeit- und Kulturangebote) durchgangig
erlebnisorientiert ,,in Szene* zu setzen zu erschlie3en und zu prasentieren,;

Einzelthemen Uber die Entwicklung stimmiger Atmosphareraume
(»Schauplatze«) und das Erzahlen von Geschichten (entlang von
Themenwegen) emotional aufzuladen, so dass der Zuhdrer bzw. Gast
emotional eingebunden wird (Storytelling);

Erholungs-, Ruhe- und Naturerlebnisbereiche zu verkntpfen.
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7. Zielgruppen

Zielgruppen »DEIN NRW«
 Best-Ager

* Familien

« Erwachsene Paare

Sonstige Kategorisierungen
* Radreisende

« Wanderer

« Trendsport-Interessierte

« Sportboottouristen

« Tagesausflugsgaste

»Kanalband Bergkamen« Vorstellung der Ergebnisse 09.02.2016



. Entwicklungs-Leitlinien (Ausgewahlte Stichworte)

1. Grundausrichtung der Entwicklung
» Aufgreifen des Trends zu jahreszeitenunabhéangigen Kurzurlauben

« Verknupfung von Ruhe, Landschaftserlebnis, leichter sportlicher Aktivitat und
Themen der Kultur und Geschichte (Romer, Industriekultur)

« Zentrale Rolle des Themas »Wasser«; Erhohung der Erlebbarkeit des Kanals

2. Erschlieffung und Gestaltung
« Schaffung von ,Eingangstoren® (Empfangssituation)

« Zielgruppenorientierte Verbesserung des
Ubernachtungsangebotes und Steigerung der
Servicequalitat

« Optimierung der Wegweisung/Orientierungshilfen und
Erlebnisqualitat
- LoOsungsansatz Orientierung: ,,Knotenpunktsystem*

»Kanalband Bergkamen« Vorstellung der Ergebnisse 09.02.2016



8. Entwicklungs-Leitlinien (Auswahl)

3. Entwicklung der Schlisselflachen
« Einstiegs- und Verbindungsfunktionen
» Gezielter Ausbau des Gastronomie- und Beherbergungsangebotes

« Beibehaltung des vom Buro Drecker entworfenen Gestaltungsansatzes bei

Integration weiterer Sport-/Aktivangebote im Bereich der Haldenlandschaft am
Kanal.

4. Vernetzung mit Angeboten in der Umgebung

Umfang und Qualitat des Angebotes im Kanalband sollen durch eine enge
Vernetzung mit Angeboten bzw. Sehenswurdigkeiten in der engeren Umgebung
(Romerpark, ,Naturerlebnis Lippeaue®, Rinthe) nochmals aufgewertet werden.
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9. Entwicklungskonzept / Mal3nahmen

Ausgehend von den fixierten Leitlinien wurde ein umfangreicher
MalRnahmenkatalog abgeleitet,

gegliedert in:

« Verkehrsanbindung/Einbindung

« »Empfang«/Orientierung und Wegeverbindungen
« Malnahmen im Bereich der Schlisselflachen

« MalRnahmen in den ubrigen Kanalbandbereichen
« MalRnahmen in den angebundenen Bereichen

« Themen-Routen und Erlebnispunkte.
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9. Mal3hahmen:

Parkplatze:

« Die Erweiterung des Parkplatz-
Angebotes soll im Bereich der beiden
Schlisselflachen »Haldenlandschaft«
und »Marina Nord« erfolgen

« Weitere Parkplatze (fur Veranstal-
tungen in der Naturarena) konnten im
Osttelil der Halde Grol3es Holz
geschaffen werden.

OPNV:

Verkehrsanbindung/Einbindung
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Verbesserung der OPNV- Anbindung des gesamten Kanalbands mit den dort neu zu

entwickelnden Angeboten,;

z.B. Einrichtung einer Buslinie, die vom Zentrum kommend oder optional von der gut
angebundenen Marina Runthe dem Kanalband folgend eine Ost-West-Route fahrt.

»Kanalband Bergkamen«

Vorstellung der Ergebnisse

09.02.2016



9. Malinahmen: »Empfang«/Orientierung und Wegeverbindungen

Grundkonzept:

« Einrichtung von ,,Eingangstoren* sowie ,Informations- und
Knotenpunkten®;

« Ausgehend von den Eingangstoren und Knotenpunkten sollten Teilrouten
moglichst flexibel kombinierbar sein;

» Eine Auswahl von Teilrouten soll mit Informations- und Erlebnisstationen
zu unterschiedlichen Themenschwerpunkten ausgestattet werden;

« Orientierung, Information und Gesamterlebnis sollten Uber »digitale
Angebote« nochmals aufgewertet werden: QR-Codes, smartphone-App etc.

Die ,,Eingangstore® sind mit einem besonderen Informations- sowie ggf.
Erlebnisangebot auszustatten. Vorgeschlagen werden folgende Standorte:

Tor 1 (vorhanden): Marina Rtnthe
Tor 2: Marina-Nord
Tor 3: Haldenlandschaft am Kanal (Westteil oberhalb der Jahnstral3e).
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9. MalRnahmen: »Empfang«/Orientierung und Wegeverbindungen

MalRnahmen zur Optimierung des Wegenetzes

« Bruckenschlag Marina-Nord

« Anpassung des Verlaufs der ROmer-Lippe-Route (Nebenroute)
* Neue Querverbindungen im Bereich Halden und Wasserstadt
« Verbesserung der Situation westlich der Marina Rlnthe

« Erganzungen des Wegeangebots fur Wanderer: »Kanal-Panoramaweg,
»2Auf/Abstieg Bergehalde |, Haus Aden” (Althalde), Zugang zum rekultivierten
Areal stdlich der Lippe (ehem. Deponie)

Haldenquerung

Weitere Verbindungen

Neue Verbindung
"Wasserstadt"

Beispiel:
Neue Radwege-
Querverbindungen
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9. MalRlnahmen: Schliusselflache »Haldenlandschaft am Kanal«

Kernpunkte:

Positionierung eines »Eingangstores« im Westteil der Haldenlandschatft,

Beibehaltung des Designs der vom Biro Drecker entworfenen Endgestaltung
der Halde,

Erganzungsgestaltung des jetzigen Fahrweg-Bereichs (»Canyon«),
Einrichtung eines »Kanal-Panoramawegs«,

Ergdnzung von Freizeit- und Trendsportangeboten.
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9. MalRlnahmen: Schliusselflache »Haldenlandschaft am Kanal«
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9. MalRlnahmen: Schliusselflache »Haldenlandschaft am Kanal«

»Eingangstor«
a) Mindestausstattung: ansprechend gestaltetes kleines Gebaude
« EG: Informations- und Erlebnisangebot (Einstieg in die Haldenlandschaft)
« Dachterrasse: Aussichtspunkt in Richtung »Wasserstadt« und
»Haldenlandschaft am Kanal«
b) Erweiterte Losung: Kombination eines Erlebnis-Pavillons (zugleich
Aussichtspunkt) mit einer Ausflugsgastronomie.

Erganzende Angebote:
« Verleihstation (Segway, Fahrrader, E-Bike)
« Startpunkt fur eine »Elektro-Bahn« zwischen Parkplatz und »Adener Hbhe.
« Fahrradabstellplatz, E-Bike-Ladestation
« (Offentliche Toilettenanlage

Bildbeispiel:
Aussichtsplattform der
BUGA Koblenz (Ehrenbreitstein)
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Freizeit-/Sportangebote im Westteil
« Qutdoor-Fitness-Parcours

« Klettern/Bouldern

« Abenteuerspielplatz

« Optionsflache

»Kanalband Bergkamen«

9. MalRlnahmen: Schliusselflache »Haldenlandschaft am Kanal«
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9. MalRlnahmen: Schliusselflache »Haldenlandschaft am Kanal«

Seifenkistenstrecke
+ Ca 300 mzzgl. Aufstellbereich ~ _____— KenalUterweg
« Nutzung des Rettungsweges e bl

Fitness .  (Abenteuer-
\ \Splelplatz

Nebeneffekt der Verlagerung auf den Rettungsweg:
* Durch die Verlagerung aus dem Kernbereich der Haldenlandschaft besteht
dort die Moglichkeit einer zusatzlichen ,gartnerischen Gestaltung”

«mrHI‘H‘IJ \Hl g

T "Gartnerische Gestaltung f' T
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9. MalRlnahmen: Schliusselflache »Haldenlandschaft am Kanal«

Mountainbike-Strecken

« Strecke 1 (ca. 600 m lang): Trail mit leichtem Schwierigkeitsgrad; ggf. in
Teilen auch Parcours mit Wellen und Schanzen

« Strecke 2 (ca. 150 — 200 m lang), im oberen Teil deutlich steiler als
Strecke 1

« Gdf. ist die steilere Strecke so anzulegen, dass dort auch »Mountain-
Boarding« und/oder eine Winternutzung als Rodelbahn maoglich wird

"Kanal-Panoramaweg" bis zum Gipfel der Althalde /N

Kanal-Uferweg

Moutainbike-
Strecke

»Kanalband Bergkamen« Vorstellung der Ergebnisse 09.02.2016



9. MalRlnahmen: Schliusselflache »Haldenlandschaft am Kanal«

»Zipline« / »Flying Fox«

« Realisierbare Streckenlange: bis zu ca. 600 m.

« Ggf. zwei bis drei parallel laufende Bahnen

« Die Detailprtfung und —planung muss nach Konkretisierung der

Ergdnzungsgestaltung von einem professionellen Investor/Betreiber
tibernommen werden. /

A

L Moutainbike

"Gartnerische Gestaltung"
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9. Mallhahmen: Schlisselflache »Marina-Nord«

Gestufter Ansatz o

Aussichtsturm P
Lippeaue RO

Die Entwicklungsflache »Marina-Nord« soll “:Erw
wichtige Funktionen innerhalb des
Erholungs- und Erlebnisraums
tubernehmen.

Die Entwicklung soll zunachst im Bereich
der Teilflache erfolgen, die sich bereits im
Besitz der Stadt Bergkamen befindet (ca.
5,6 ha).

Die westlich angrenzenden Flachen
werden als »Optionsflachen« fur eine
spatere Weiterentwicklung gesehen.

\ ,

£ =

\Marina-Nord
\ P

| mégliche '\

Erweiterung \

(A)

(gepl. Briicke :
RO
= e
O o
e

Gastehaus

Marina Riinthe
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9. MalBnahmen: Schlisselflache »Marina-Nord« — Layoutplan

"Oldtimer-Remise,
Gut Keinemann"

Layoutplan
« ,,Eingangstor‘/Parkplatze
« Gastronomie, Bett&Bike

,Okologisches Feriendorf*
(moglicher Baustein)

[\] Okologiestation

|
N
=]
——a
‘ 20¢ ()\«0\"?’\e
W Liee
12!
n“‘
o® d 1Y
NSG Beversee
@
8]
= P
MSP
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[
L/ Géstehaus

"Okologisches Feriendorf
Konigslandwehr™

"Eingangstor"

- Info-Punkt,

- Kiosk mit WC

- "Wasser-Erlebnis"
(optionale Erweiterung)

Marina Riinthe

"Eingangstor"” mit Pavillon
Okologisches Feriendorf
Gastronomie, Bett & Bike

Parkplatz

100 200 m

»Kanalband Bergkamen«
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9. MalBnahmen: Schlisselflache »Marina-Nord« — Layoutplan

»Eingangstor« und Parkplatz

« Zentraler Info-/Anlaufpunkt fur Kanalband PR

und Lippeaue (von der Al bzw. B 233
kommend);

« Parkplatz (ca. 180 — 200 Stellplatze)

 Zentraler Ubergang fur FuRganger/
Wanderer und Radfahrer zum Kanalufer
(barrierefrei);

* Kiosk und WC;

+ »Wasser-Erlebnis-Pavillon«

"Okologisches Feriendorf
Konigslandwehr™

"Eingangstor"
- Info-Punkt,
- Kiosk mit WC

Im Pavillon erlebnisreich zu prasentieren sind z.B.:
= Funktion und Wandel der Hafenanlagen in Bergkamen
= Lippe und Lippeaue (Geschichte und Zukunft)

= Der Kanal: Vom ,Wassertransportweg zum Freizeitband®
= Wasserhaltung als Ewigkeitsaufgabe

Kanalbands®, etc.

« Beherbergungs- und Gastronomieangebot in Kanalndhe/Romer-Lippe-Route
(an der B6schung) mit Terrasse - Blick auf Kanal und Marina Riinthe

/ Gastehaus

Marina Riinthe

Beispiel fur einen Pavillon (Besucher-

»Kanalband Bergkamen« Vorstellung der Ergebnisse 09.02.2016



9. Mal3nahmen in den tUbrigen Kanalbandbereichen

Marina Rinthe

Grundlegende Aufwertungen und Attraktivierungen, wie z.B.:

« weitere (Kultur-)Veranstaltungen,

« bessere Vermarktung der Lichtkunst (auch Verbesserung der ,Erklarung®),

« Erganzung der Gastronomie um einfachere, die externen Besucher
ansprechende Angebote.

Kanal/-ufer

Die »Erlebbarkeit« der Landschaft rechts und links des Kanals ist in den
kommenden Jahren von der Kanalseite genauso zu erhohen, wie die Erlebbarkeit
des Kanals.

Hierzu gehoren Informationsangebote an den Anlegestellen, attraktive
Ufergestaltungen oder aber die weitere Lichtinszenierungen

Bergehalde Grol3es Holz

Einbeziehung in die Entwicklung von Themenrouten mit Informations- und
Erlebnispunkten

»Kanalband Bergkamen« Vorstellung der Ergebnisse 09.02.2016



9. Mal3nahmen in den tUbrigen Kanalbandbereichen

»Wasserstadt«

Die Wasserstadt stellt mit der Seeflache und den geplanten Angeboten fir sich
genommen bereits eine Attraktion dar.

Mit Blick auf die Historie des Standortes und das aul3ergewdhnliche Konzept der
»Wasserstadt am Kanal« ergibt sich die Chance am Standort eine »eigene
Geschichte« zu erzahlen.

Der Wandel wird hier Gber einen langen Zeitraum unmittelbar erlebbar.

Hierzu braucht es bereits wahrend der Bauphase mehrere geeignete Aussichts-
und Informationspunkte: a) vom Westende der Haldenlandschaft (»Eingangstor«
oberhalb Jahnstral3e), b) vom Adenpark, c) von der gegeniberliegenden Kanalseite

»Kanalband Bergkamen« Vorstellung der Ergebnisse 09.02.2016



9. Ubergreifende MaRnahmen

Weiterer Ausbau »Lichtinstallationen«

Die im Kanalband bereits existierenden
Lichtinstallationen sollten zur Herausbildung bzw.
Verstarkung eines Alleinstellungsmerkmals um
weitere »Highligths« erganzt werden.

Zu denken ist im Kanalbereich an:

Diese Grundideen sind ggf. noch zu erweitern und

,Lichterband®“ am Kanalufer (»Kanal-Licht-Band«),
lllumination der Zufahrt zur Wasserstadt,
lllumination des Kraftwerks,

llluminationen der Kanalbriicken und Bauwerke
etc.

zur Konkretisierung an Kinstler zu tibergeben.

»Kanalband Bergkamen« Vorstellung der Ergebnisse
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9. Ubergreifende MaRnahmen

Veranstaltungsangebot

Die Marina Rinthe ist bereits seit langerer Zeit ein etablierter Veranstaltungsort.
Die Naturarena wird perspektivisch einen zweiten Schwerpunkt im Kanalband
bilden.

Erganzender Ansatz:

Einbeziehung der Ubrigen Bereiche

» als »Satelliten-Spielorte« bei strahlkraftigen Grof3veranstaltungen, wie dem
Hafenfest oder dem »Lichtermarkt« mit einem »Erganzungsprogramme
und/oder einem speziellen Fihrungsangebot an den Veranstaltungstagen.

* mit eigenen Events, wie z.B. einem »Tag der Expeditionen« unter

Einbeziehung der Okostation oder einer radtouristischen Veranstaltung auf der
RdAmer-Lippe-Route (zwischen Rémerpark und Lippe).

»Kanalband Bergkamen« Vorstellung der Ergebnisse 09.02.2016



9. Malinahmen in den angebundenen Bereichen (Auswahl)

Lippe/Lippeaue

Das Projekt ,Naturerlebnis Lippeaue zwischen Lunen und Werne" wird
unabhangig von der Umsetzung des »Kanalband-Konzeptes« realisiert.

Es stltzt die Entwicklung im Kanalband aber in grundlegenden Punkten und
fordert die Chancen fir eine intensive Vernetzung.

ROmerpark
Erganzend zu den ohnehin fur diesen Bereich geplanten Malinahmen wird
vorgeschlagen, die Errichtung weiterer Objekte (z.B. Nordturm) als »Event«
Zu gestalten:
—> Einrichtung einer ,Mitmach-Werkstatt®, in der die Errichtung des
Rdmerlagers erklart und mit authentischen Baumaterialien gearbeitet
wird;
- Fertigung von Bauteilen, die zur Errichtung des Nordturms oder
anderer Gebaude bendtigt werden.
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9. Themen-Routen und Erlebnispunkte

Ziel

Entwicklung einer konsequent durchdachten Gesamtlosung sowohl far
»Radwanderer«, »Wanderer« wie auch fur »Ausflugsgaste« (ausgedehntere
Spaziergange)

Die Entwicklungsstudie liefert grundlegende Hinweise zur Ausgestaltung der
Themenwege und Erlebnispunkte.

Im Nachgang ist dann gesondert eine Konkretisierung und Vorplanung, d.h. ein
Detailkonzept zu erarbeiten.

Grundprinzip
» Start der Routen an einem der »Eingangstore« (Knotenpunkt 1. Ordnung)

- Die jeweils ersten Infostationen liefern Information und Uberblick zu einem
Teilraum bzw. Themenschwerpunkt;

» Erlebnisstationen bieten ausgewahlte und intensive Erlebnisse.
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9. Themen-Routen und Erlebnispunkte

Grundprinzip der Gestaltung von
Themenwegen mit Informations-/Erlebnispunkten
("Erlebnisdramaturgie"”, "Storytelling")

e

~ -o- B e i ¥
== _‘\
"Eingangstor" (Knotenpunkt 1. Ordnung) ~ __‘_ =
Knotenpunkt 2. Ordnung; Informations-/Erlebnispunkt, ggf. Rastplatz

"Einstieg": EinfUhrung in ein Thema

Themendetails Q Themenweg

Besonderes Erlebnis/Hohepunkt wem  Jberregionale Themenrad-/

_ _ _ _ wanderroute
Zwischenstation (Gastronomie, Aussicht, Rastplatz)
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9. Themen-Routen und Erlebnispunkte

Themen

Die im Bereich des »Erholungs- und Erlebnisraums Kanalband« fr
Themenrouten zu nutzenden Hauptthemen sind:

 Wasser

« Landschaftswandel / "neue Landschaft"

 Industriekultur/Bergbaurelikte; Kulturlandschaft; Strukturwandel
* Architektur
« Natur/Naturschutz.

Stationen und mogliche Ansatzpunkte flr Geschichten/Erlebnisse;
Beispiel »Grol3es Holz«

Halde Grol3es Entstehung der Halde: Visualisierung der bewegten Massen,
Holz Erlauterung des Konzepts (Gestalterische Idee und Elemente),
AdenerHohe, Lichtkunstwerk ,Impuls®: Ubersicht aller Lichtkunstobjekte in Bergkamen,

Visualisierung des Romerlagers auf der Haldenspitze — Plexiglasscheibe mit

Kennzeichnung, Fernglas, lllumination,

Industrienatur, mit Einzelstationen zur Erklarung der Besonderheiten der Flora und

Fauna auf der Halde
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Das Konzept bildet einen langfristig angelegten Gesamtansatz flr die touristische
Entwicklung des »Kanalbands« zu einem attraktiven »Erholungs- und
Erlebnisraum« mit dem vielfaltige Zielgruppen angesprochen werden kénnen.

Der Erfolg hangt in starkem Mal3e davon ab, eine durchgangig hohe Strahlkraft
und Qualitat zu erreichen.

Wichtige Schwerpunkte sind dabei:

1. Erhdhung der Angebotsvielfalt und Aufenthaltsqualitat fir Radwanderer;

2. Gezielte Erweiterung/Aufwertung des Angebots im Bereich der Marina Rlnthe;

3. Entwicklung des »Kanalbands« zu einem auf3ergewdhnlichen »Wanderpark«
(Themenwege/Erlebnisstationen);

4. Erganzungsgestaltung der »Haldenlandschaft am Kanal« zur Schaffung
attraktiver Aktiv-/Sportangebote;

5. Entwicklung der Wasserstadt in der vorgesehenen hohen Qualitat;

6. Vernetzung mit der Umgebung (R6merpark, Lippeaue).

In die Entwicklung einzubinden sind:

» Leistungserbringer, Akteure vor Ort

* Regionalverband Ruhrgebiet und Ruhr Tourismus
 RAG Montan Immobilien
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